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 الكلمات المفتاحية  

تنازع  الفكرية،  الملكية  التجارية،  العلامة 

   القوانين

 المستخلص 

تعُدّ العلامة التجارية من أهم عناصر الملكية الفكرية لما تؤديه من دور أساسي في تمييز السلع والخدمات وبيان  

مصدرها، فضلاً عن قيمتها الاقتصادية المتنامية في ظل العولمة. وقد تناول البحث ماهية العلامة التجارية من 

تجاه الحديث نحو توسيع مفهومها وعدم قصرها على الإدراك  خلال بيان تعريفاتها التشريعية والفقهية، مبرزاً الا

البصري، كما عالج البحث التمييز بين العلامة التجارية الدولية والوطنية من حيث نطاق الحماية ومدتها وقيمتها  

وانين  الاقتصادية، مع بيان استقلال العلامة التجارية عن غيرها من التسميات التجارية. وتناول البحث تنازع الق

في حماية العلامة التجارية الدولية، مستعرضاً أبرز الاتجاهات في تحديد القانون الواجب التطبيق، إلى جانب  

القواعد الحاكمة للعقود المرتبطة بها، وخلص البحث إلى التأكيد على أهمية توحيد القواعد القانونية الناظمة  

زيز الحماية القانونية وتحقيق الاستقرار في المعاملات التجارية  للعلامة التجارية الدولية، لما لذلك من أثر في تع

 الدولية. 
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Abstract  

A trademark is considered one of the most important elements of intellectual 

property, as it plays a fundamental role in distinguishing goods and services and 

indicating their source, in addition to its growing economic value in the context of 

globalization. The research examines the legal nature of trademarks by presenting 

their legislative and doctrinal definitions, highlighting the modern trend toward 

broadening the concept of the trademark and not limiting it to visual perception . 

The study also addresses the distinction between international and national 

trademarks in terms of the scope and duration of protection and their economic 

value, while emphasizing the legal independence of trademarks from other 

commercial designations. Furthermore, the research discusses the conflict of laws in 

the protection of international trademarks, reviewing the main approaches to 

determining the applicable law, as well as the rules governing contracts related to 

trademarks . 

The research concludes by emphasizing the importance of unifying the legal rules 

governing international trademarks, due to their role in enhancing legal protection 

and achieving stability in international commercial transactions. 

  

 المقدمة 

 أولاً : موضوع البحث

أدت العولمةةةةةة الاقتصةةةةةادية والتطةةةةةور المتسةةةةةارع فةةةةةي حركةةةةةة التجةةةةةار  الدوليةةةةةة إلةةةةةى بةةةةةروز العلامةةةةةة 

ا بالمعةةةةةاملات التجاريةةةةةة  التجاريةةةةةة الدوليةةةةةة بوصةةةةةفها أحةةةةةد أهةةةةةم عناصةةةةةر الملكيةةةةةة الفكريةةةةةة وأك رهةةةةةا ارتباطةةةةةً

العةةةابر  للحةةةدود. فالعلامةةةة التجاريةةةة لةةةم تعةةةد مجةةةرد وسةةةيلة لتمييةةةز السةةةلع أو الخةةةدمات داخةةةل إقلةةةيم دولةةةة معينةةةة، 

ا فةةةةي  بةةةةل أصةةةةبحق أدا  اقتصةةةةادية ،ات بعةةةةد دولةةةةي، تم ةةةةل قيمةةةةة ماليةةةةة ومعنويةةةةة كبيةةةةر ، وتةةةةؤدي دورًا محوريةةةةً

 تعزيز ال قة بين المنتجين والمستهلكين، وضمان استقرار التعاملات التجارية الدولية.
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غيةةةةةر أن الامتةةةةةداد الةةةةةدولي للعلامةةةةةة التجاريةةةةةة ي يةةةةةر العديةةةةةد مةةةةةن الإ ةةةةةكاليات القانونيةةةةةة، لاسةةةةةيما فةةةةةي ظةةةةةل 

خضةةةةوعها ةنقمةةةةة قانونيةةةةة متعةةةةدد  تختلةةةةن فةةةةي أسسةةةةها و ةةةةروطها ونطةةةةاق حمايتهةةةةا. ويعُةةةةد هةةةةذا التعةةةةدد 

التشةةةةريعي سةةةةببًا مبا ةةةةرًا فةةةةي نشةةةةون تنةةةةازع القةةةةوانين بشةةةةأن العلامةةةةة التجاريةةةةة الدوليةةةةة، سةةةةوان تعلةةةةق اةمةةةةر 

بتحديةةةد القةةةانون الواجةةةب التطبيةةةق علةةةى الحةةةق فةةةي العلامةةةة ،اتهةةةا، أم بةةةالعقود المرتبطةةةة بهةةةا كعقةةةود التةةةرخيص 

 أو نقل الملكية، أم بالمنازعات النا ئة عن الاعتدان عليها.

 مشكلة البحث ثانياً :  

ة البحةةةةث فةةةةي صةةةةعوبة تحديةةةةد القةةةةانون الواجةةةةب التطبيةةةةق علةةةةى العلامةةةةة التجاريةةةةة الدوليةةةةة ت ةةةةور مشةةةةكل

نتيجةةةةة لاخةةةةتلاط الضةةةةوابي المعتمةةةةد  فةةةةي القةةةةوانين الوطنيةةةةة، وتبةةةةاين الاتجاهةةةةات الفقهيةةةةة والقضةةةةا ية بشةةةةأن 

ا بالمشةةةةروع يخضةةةةع لقةةةةانون  ا يخضةةةةع لقةةةةانون موقةةةةع المةةةةال، أو عنصةةةةرًا مرتبطةةةةً اعتبةةةةار العلامةةةةة مةةةةالًا معنويةةةةً

موقعةةةه. كمةةةا تتفةةةاقم هةةةذه الإ ةةةكالية بسةةةبب عةةةدم وجةةةود توحيةةةد تشةةةريعي  ةةةامل يةةةنقم تنةةةازع القةةةوانين فةةةي هةةةذا 

 المجال، رغم الجهود التي بذلتها الاتفاقيات الدولية للحد من آثاره.

 منهجية البحث ثالثاً : 

يهةةةدط البحةةةث إلةةةى بيةةةان اةسةةةي القانونيةةةة التةةةي تحكةةةم تنةةةازع القةةةوانين فةةةي مجةةةال العلامةةةة التجاريةةةة 

الدوليةةةةة، وتحليةةةةةل الضةةةةةوابي المعتمةةةةةد  لتحديةةةةد القةةةةةانون الواجةةةةةب التطبيةةةةةق، فضةةةةلًا عةةةةةن إبةةةةةراز دور توحيةةةةةد 

القواعةةةةد القانونيةةةةة، سةةةةوان مةةةةن خةةةةلال الاتفاقيةةةةات الدوليةةةةة أو القواعةةةةد ،ات التطبيةةةةق الضةةةةروري، فةةةةي الحةةةةد مةةةةن 

 حالة التنازع وتحقيق قدر من الاستقرار القانوني في العلاقات التجارية الدولية.

وقةةةةد اعتمةةةةد البحةةةةث المةةةةنهج التحليلةةةةي مةةةةن خةةةةلال تحليةةةةل النصةةةةو  القانونيةةةةة الوطنيةةةةة والدوليةةةةة 

المتعلقةةةةة بتنةةةةازع القةةةةوانين فةةةةي العلامةةةةة التجاريةةةةة الدوليةةةةة، إلةةةةى جانةةةةب المةةةةنهج المقةةةةارن عبةةةةر المقارنةةةةة بةةةةين 

 الحلول التي أقرتها التشريعات والاتفاقيات الدولية المختلفة، مع الاستعانة بالآران الفقهية ،ات الصلة.

 خطة البحثرابعاً  

مق إلةةةةى مبح ةةةةينو خُصةةةةص المبحةةةةث اةول لبيةةةةان تحديةةةةد القةةةةانون الواجةةةةب التطبيةةةةق علةةةةى  فقةةةةد قسُةةةةّ

العلامةةةةة التجاريةةةةة الدوليةةةةة والعقةةةةود المرتبطةةةةة بهةةةةا، مةةةةن خةةةةلال دراسةةةةة ضةةةةابي قةةةةانون موقةةةةع المةةةةال وضةةةةابي 

قةةةانون موقةةةع المشةةةروع. فةةةي حةةةين تنةةةاول المبحةةةث ال ةةةاني دور توحيةةةد القواعةةةد القانونيةةةة فةةةي الحةةةد مةةةن تنةةةازع 

القةةةةوانين، و،لةةةةك مةةةةن خةةةةلال دراسةةةةة القواعةةةةد الاتفاقيةةةةة والقواعةةةةد ،ات التطبيةةةةق الضةةةةروري وأثرهةةةةا فةةةةي تحقيةةةةق 

 .التكامل التشريعي

 

 المبحث الأول

 ةمفهوم العلامة التجاري

تعةةةدّ العلامةةةة التجاريةةةة مةةةن أهةةةةم عناصةةةر الملكيةةةة الفكريةةةة لمةةةا تؤديةةةةه مةةةن دور جةةةوهري فةةةي تمييةةةةز 

السةةةةةلع والخةةةةةدمات وبيةةةةةان مصةةةةةدرها، فضةةةةةلًا عةةةةةن قيمتهةةةةةا الاقتصةةةةةادية المتزايةةةةةد  فةةةةةي ظةةةةةل التطةةةةةورات 

التكنولوجيةةةة واتسةةةاع نطةةةاق التجةةةار  الدوليةةةة. وقةةةد أدع هةةةذا التطةةةور إلةةةى تعةةةدد التعريفةةةات التشةةةريعية والفقهيةةةة 

للعلامةةةةة التجاريةةةةة، فضةةةةلًا عةةةةن تةةةةداخلها مةةةةع مفةةةةاهيم تجاريةةةةة أخةةةةرع، اةمةةةةر الةةةةذي ي يةةةةر الحاجةةةةة إلةةةةى ضةةةةبي 

 ماهيتها وبيان حدودها القانونية.

ا مةةةةن ،لةةةةك، يعةةةةالج هةةةةذا المبحةةةةث ماهيةةةةة العلامةةةةة التجاريةةةةة مةةةةن خةةةةلال اسةةةةتعرا  تعريفهةةةةا  وانطلاقةةةةً

، ثةةةةم يميّزهةةةةا عمةةةةا يشةةةةتبه بهةةةةا مةةةةن مفةةةةاهيم قريبةةةةة، فةةةةي المطلةةةةب الاول فةةةةي الاصةةةةطلان القةةةةانوني والفقهةةةةي

فةةةةةي  كالعلامةةةةةة التجاريةةةةةة الوطنيةةةةةة، والاسةةةةةم والعنةةةةةوان التجةةةةةاريين، وأسةةةةةمان المواقةةةةةع، والبيانةةةةةات التجاريةةةةةة

                                             .المطلب ال اني 

 

  المطلب الأول

 ماهية العلامة التجارية  

في ظل التطورات التكنولوجية الحدي ة وأثر تقييد النقام الاقتصةةادي العالمي ظهرت تعريفات عد  لتوضةةيم المقصةةود  

بالعلامة التجارية داخليا ًعلى الصةةةعيدين التشةةةريعي والفقهي، وعليه سةةةوط نعر  ونحلل بعا التعريفات وحسةةةب الترتيب  

 الآتي:

تعددت تعريفات العلامة التجارية بين تشةةريعات دول العالم ومنها التشةةريع اللبناني، إ،   التعريف في الاصطططلاا القانوني: -1

بشةةةأن نقام الملكية التجارية والصةةةناعية، العلامة التجارية على    1924لسةةةنة    2385( من القرار رقم 68عرفق الماد  )

يفرقها عن غيرها، والتسةةةميات والرموز النحو التالي " تعتبر كماركات مصةةةانع أو تجار  اةسةةةمان المكتوبة على  ةةةكل  
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واةختام والحروط والسةمات والرسةوم النافر  والرسةمات الصة ير  واةرقام، وبالعموم كل إ ةار  مهما كانق يقصةد منها  

حبا ًفي منفعة المسةةتهلك ومنفعة صةةاحب العمل أو التاجر، فرق اة ةةيان عن غيرها وإظهار ،اتية ومصةةدر البضةةاعة أو 

 .(1)المعادن "  المحصول الصناعي أو التجاري أو محاصيل ال ابات أو

( من القانون المصةةري ا ةةترطق صةةراحة ًأن تكون العلامة التجارية مما يدرك 2/  63الا أنه من الملاحظ أن الماد  )

بالبصةر، أي يمكن رييتها بالعين المجرد ، ما يعني عدم اعتراط المشةرع المصةري بعلامات الصةوت أو الرا حة غير البصةر.  

 ، وهو مالم ينص عليه القانون اللبناني.(2) ( من اتفاقية التربي15)وموقن المشرع المصري هذا جان متفقا مًع الماد  

أما في العراق، فأن موقفه يتضةم من خلال تعريفه للعلامة التجارية، فقد عرط قانون العلامات التجارية والمؤ ةرات  

( منه العلامة التجارية بأنها " أي إ ةار  أو مجموعة من الإ ةارات يمكن أن تشةكل 1في الماد  )  2004لسةنة   80الج رافية رقم 

بين سةلع مشةروع ما عن سةلع مشةاريع أخرع م ل الإ ةارات وبخاصةة الكلمات وبضةمنها  علامة تجارية يمكن من خلالها التمييز  

اةسةةمان الشةةخصةةية والحروط واةرقام واة ةةكال الرمزية واةلوان وكذلك أي خليي من هذه الإ ةةارات يمكن تسةةجيله كعلامة  

ن إمكانية التسةجيل تتوقن على السةمة المميز  تجارية، وإ،ا كانق الإ ةارات غير قادر  بحد ،اتها على تمييز السةلع أو الخدمات ف 

 المكتسبة من الاستعمال ولا يشترط في الإ ار  إدراكها بصريا ًحتى تصلم للحماية كعلامة تجارية ".

إنَ العلامات التجارية كانق ولازالق مدار بحث من قبل فقهان القانون، فتصةةةةدع الك ير  التعريف في الاصطططططلاا الفقهي:   -2

منهم لوضةع تعرين للعلامة التجارية، فمنهم من يعرفها بأنها " كل إ ةار  أو دلالة مميز  يضةعها التاجر أو الصةانع أو مقدم 

دمهةا لتمييز هةذه المنتجةات عن غيرهةا من السةةةةلع  الخةدمةة على المنتجةات التي يقوم ببيعهةا أو وصةةةةفهةا أو الخةدمةات التي يقة 

 . (3)والخدمات المماثلة"

وفي تعرين آخر مشةةابه العلامة التجارية " هي التي يتخذها الصةةانع أو التاجر  ةةعارا ًلمنتجاته أو بضةةا عه تمييزا ًلها عن  

 (4)غيرها من المنتجات والبضا ع المماثلة".

ومن خلال هذه التعريفات يتضةم أن العلامة التجارية تنصةب على التمييز بين السةلع والخدمات وبيان مصةدر إنتاجها،  

 علاو  ًعلى ما تقدمه العلامة التجارية لجمهور المستهلكين من سهولة التعرط على رغباتهم في السلع والمنتجات التي يفضلونها. 

 

   المطلب الثاني

 تمييز العلامة التجاريه مما يشتبه بها

إنَ الانتشةار الواسةع للعلامة التجارية الدولية جعلها ل ة العصةر ومعيار التقدم فيه، ما قد ي ير الخلي أو اللبي مع مفاهيم 

أخرع قد تقترب مع العلامة التجارية الدولية من حيث الشةةكل إلاّ أنها قد تختلن في بعا منها أو تتفق من حيث الخصةةا ص أو 

نطبةاق المطلق بين العلامةة التجةاريةة الةدوليةة وسةةةةا ر المفةاهيم التجةاريةة اةخرع، ويقهر هةذا  الوظةا ن، مةا يعني عةدم تحقق الا

الفر  عندما نضةةةةع على طاولة المقارنة التمييز بين العلامة التجارية الدولية والعلامة التجارية الوطنية، وأيضةةةةا ًالتمييز بين 

الاسةم والعنوان التجاريين وأسةمان الموقع والبيانات التجارية ولتوضةيم  العلامة التجارية الدولية واةدوات التجارية اةخرع م ل

الفرق بين كل ما تقدم سةةةةوط نميّز بين العلامة التجارية الدولية والعلامة التجارية الوطنية )أولاً( والتمييز بين العلامة التجارية 

 الدولية والتسميات التجارية اةخرع )ثانياً(.  

 أولا ً: التمييز بين العلامة التجارية الدولية والعلامة التجارية الوطنية

اعتبرت مدريد، أن هناك  ةةةةبه يقع بين العلامة التجارية الدولية والعلامة التجارية الوطنية فالعلامة الدولية هي عبار  

عن علامة وطنية يتم تسةجيلها في كل دولة على حدع، وتطبق عليها الشةروط الوطنية، خاصةة فيما يتعلق بفحص العلامات وقق 

 (5) ة.قبول حمايتها، وفقا ًللتشريعات الوطني

 
، نقام حقوق الملكية التجارية والصةناعية المعدل بموجب القرار  1924كانون ال اني سةنة   17صةادر في   2385( من القرار 68الماد  )  )1(

رقم  1926/  30/1في    84رقم   والقرار  رقم  22/9/1926في    526،  والقرار  رقم    1/1936/  27في    24،  والقرار  في   170/ 

 .7/8/2000في  240والقانون رقم  6/12/1937

 .  52،  2016 ،الإسكندرية،دار الفكر الجامعي ،1طد. حسام الدين عبد ال ني الص ير، الجديد في العلامات التجارية،  )2(
 .448،  2009،القاهر   ،دار النهضة العربية ،1ط ،الملكية الصناعية د. سميحة القليوبي،  )3(

 .651،  2006، منشورات الحلبي الحقوقية، بيروت، 1د. مصطفى كمال طه، أساسيات القانون التجاري، ط )4(

 ( من الاتفاقية.4أنقر الماد  ) )5(
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، في أنّ العلامة (1)وعلى الرغم من اتفاق هذا الرأي مع اتفاقية مدريد الخاصةةةةة بالتسةةةةجيل الدولي للعلامات التجارية 

التجارية الدولية تتمتع بالحماية في كل بلد من البلدان المتعاقد  كما لو كانق قد سةةجلق فيها مبا ةةر ً إلاّ أنّ هناك ثمة اختلاط بين 

ي العلامتين ترتبي بةالطبيعةة الخةاصةةةةة للعلامةة التجةاريةة الةدوليةة، فة ،ا كةانةق العلامةة الةدوليةة بحسةةةةب موقن اتفةاقيةة مةدريةد انهةا ف

اةصةل علامة وطنية سةجلق في بلد المنشةأ ويراد حمايتها في أك ر من دولة واحد  من الدول اةعضةان في الاتفاقية فهي بذلك قد  

يسةّرت التسةجيل الدولي على صةاحب العلامة بدلا مًن أن يجوب دول أعضةان باريي كي يسةجل علامته إياها حتى تتمتع بالحماية 

 عة الخاصة للعلامات الدولية يمكن تسجيل الاختلافات الآتية: القانونية، وتبعاً لهذه الطبي

عاد  مًا تسةجل العلامة الدولية في المكتب الدولي التابع لمنقمة الملكية الفكرية )الويبو(  من حيث تسطجي  العلامة التجارية:   - 1

بعد أن يقدم طلب التسةةجيل إلى المكتب الوطني في بلد المنشةةأ الذي يقوم بالتصةةديق عليه، ورفعه إلى المكتب الدولي، بعد سةةداد  

ط ينتج تسةجيل العلامة التجارية أثره في حماية العلامة في الدول  الرسةوم الدولية والتي تختلن عن الرسةوم الوطنية، وعندها سةو

  (2)التي سجلق فيها أو الدول اةعضان التي لم تسجل فيها مبا ر ً.

تكون حماية العلامة الوطنية في حدود إقليم الدولة المسةةجلة فيها وهي تتمتع بالحماية القانونية التي من حيث نطاق الحماية:   - 2

تقررها هذه الدولة دون غيرها، وهذا ما يعرط بمبدأ )إقليمية العلامة( وعليه يسةةةتطيع كل  ةةةخص في أية دولة لم تسةةةجل فيها 

عا يًنتجها أو خدمات يقدمها وان كانق مماثلة أو مشةابهة للسةلع أو الخدمات العلامة أن يقوم باسةتخدامها أو تسةجيلها ليميز بها سةل

 في الدول اةخرع.

أما العلامة الدولية، فهي تم ل اسةةةت نان مًن هذا المبدأ، ،لك ةنها تتجاوز حدود الدولة أو الدول التي سةةةجلق فيها، فلا  

يجوز ةي  ةةةخص اسةةةتعمالها أو تسةةةجيلها لتمييز منتجات مماثلة للمنتجات التي تميزها العلامة، وهذا يؤدي إلى اتسةةةاع نطاق  

د  من الةدول التي تم ةل نطةاقهةا الج رافيحمةايتهةا ةك ر من إقليم دولةة ومن ث . (3)  م تتمتع بةالحمةايةة المقرر  في كةل دولةة على حة 

لحماية الملكية الصةناعية والتي نصةق على أن "   1883( من اتفاقية باريي لعام 1/ ثانياً/ 6وهذا يتفق مع ما أ ةارت إليه الماد  )

تتعهد دول الاتحاد سةةوان من تلقان نفسةةها إ،ا جاز تشةةريعها ،لك، أو بنان ًعلى طلب صةةاحب الشةةأن، برفا أو إبطال التسةةجيل 

ناعية أو التجارية التي تشةكل نسخا ًأو تقليدا ًأو ترجمة يكون من  أنها إيجاد لبي بعلامة أخرع ترع وبمنع اسةتعمال العلامة الصة 

السةةلطة المختصةةة في الدولة التي تم فيها التسةةجيل أو الاسةةتعمال إنها مشةةهور  باعتبارها فعلا ًالعلامة الخاصةةة بشةةخص يتمتع 

و مشةةةابهة كذلك تسةةةري هذه اةحكام إ،ا كان الجزن الجوهري من العلامة بمزايا هذه الاتفاقية ومسةةةتعملة على منتجات مماثلة أ

يشكل نسخا ًلتلك العلامة المشهور  أو تقليدا ًلها من  أنه إيجاد لبي بها ". وعلى هذا النهج استقر القضان العراقي عندما قرر أن 

وبذلك لا يجوز لشةركة المدعية أن تطلب الحماية حماية العلامة التجارية المشةهور  يكون في نطاق السةلع والخدمات المتشةابهة  

  (4) لعلامتها التجارية خارج إطار الصنن المسجلة   بشأنه.

، لذلك فهي تختلن عن  (6) ، وهي قابلة للتجديد(5)تمتد مد  حماية العلامة الدولية إلى عشةةةةرين سةةةةنة من حيث مدة الحماية:  -3

، وبعشةر  1924لسةنة   2385العلامة الوطنية والتي حددت مد  حمايتها بخمسةة عشةر سةنة كما هو الحال في القرار اللبناني رقم 

وقانون حماية حقوق    2004لسةةةنة   80سةةةنوات كما هو الحال في قانون حماية العلامات والمؤ ةةةرات الج رافية العراقي رقم  

 .2002لسنة  82صري رقم الملكية الفكرية الم

تقدر القيمة الاقتصةةةادية للعلامة بحسةةةب قيمتها في السةةةوق، وهذه اةخير   من حيث القيمة الاقتصطططادية للعلامة التجارية:   - 4 

تختلن بحسةب ما إ،ا كانق العلامة وطنية أم دولية، فالعلامة الوطنية ترتبي بمشةروعات بسةيطة ومتوسةطة وتقع ضةمن الإطار 

  الجنسةةةيات حيث تسةةةيطر هذه الشةةةركات المحلي للدولة، بينما تعود ملكية العلامة الدولية إلى كبرع الشةةةركات العالمية المتعدد

, ومع امتدادها الذي يسةهم في تكوين سةمعتها و ةهرتها ومن ثم تعقيم قيمتها الاقتصةادية، ما (7)سةيطر  كاملة على السةوق العالمي

 (8)يجعل العلامة الدولية أك ر اعتبارا ًفي نقر المستهلكين والشركات والمنقمات والهيئات الدولية المتخصصة.

 
على أنه " تتمتع العلامة بالحماية في كل بلد من البلدان  1891( من اتفاقية مدريد الخاصة بالتسجيل الدولي لسنة 4/1نصق الماد  )م  )1(

 المتعاقد  المعنية كما لو كانق قد أودعق فيها مبا ر ، ابتدانً من تاريخ تسجيلها لدع المكتب الدولي... " 
 .172،  2000د. صلان زين الدين، الملكية الصناعية والتجارية، دار ال قافة للنشر، اةردن،  )2(

 .241،  2014، منشورات صادر الحقوقية، 30/10/2014( في 66محكمة التمييز اللبنانية، ال رفة الرابعة، القرار رقم ) )3(

 . )غير منشور(.24/3/2009، في 2007/ ب/922قرار محكمة بدان  الكراد ، ب داد، القرار رقم  )4(

 ( من اتفاقية مدريد على أنه " تسجل أي علامة لدع المكتب الدولي لمد  عشرين سنة ". 6/1نصق الماد  ) )5(

( من اتفاقية مدريد على أنه " يجوز تجديد لمد  عشةرين سةنة اعتباراً من تاريخ انقضةان المد  السةابقة، و،لك بمجرد  7/1نصةق الماد  )  )6(

 دفع الرسم اةساسي، وعند الاقتضان، الرسوم الإضافية والرسوم التكميلية... "

 .229،  1979د. حسام عيسى، الشركات المتعدد  القوميات، المؤسسة العربية للدراسات والنشر، بيروت،  )7(

(8) Marco Bassani, Saverio Sbalchierro, Brand Design, 1reédition, De Boeck Université, Bibliothèque 

Nationale, Paris: février 2008, p.13.  
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 ىثانياً: التمييز بين العلامة التجارية الدولية والتسميات التجارية الأخر

بسةةةبب الاختلاط الذي يحدي بين العلامة التجارية من جهة وبعا التسةةةميات التجارية التي تختلن معها في بعا   

جوانبها من جهة أخرع، فأن الحال يسةةةتدعي التمييز بينهما للاختلاط في النقام القانوني ومجال الحماية. عليه سةةةوط نميز في 

م والعنوان التجاريين، وأسةةةمان الموقع، والبيانات التجارية من جهة أخرع.  هذا الصةةةدد بين العلامة التجارية من جهة، والاسةةة 

 وعلى الترتيب الآتي:

: يقصةةد بالاسةةم التجاري هو " الاسةةم الذي يسةةتخدمه التاجر سةةوان كان فردا ًأو  العلامة التجارية والاسططو والعنوان التجاريين

 .(1) ركة، في مزاولة تجارته لتمييز محله التجاري" 

أما العنوان التجاري أو السةمة التجارية فيعرط بأنه " التسةمية المبتكر  التي يتخذها التاجر لمحله التجاري لتمييزه عن  

. وعلى ،لك يمكن أن نسةةةجل وجه الاختلاط بينهما  (2)غيره م ل عبار  )الصةةةالون اةخضةةةر( أو )اةزيان الحدي ة( أو )البرج("

 على الوجه الآتي:

العلامة التجارية تستخدم لتمييز منتجات معينة عن غيرها، في حين أن الاسم والعنوان التجاريين  من حيث مح  الاستخدام: -أ

، ونتيجة ًلذلك ف ن مكان وضةةع العلامة التجارية يكون على السةةلع والخدمات (3) يسةةتخدمان لتمييز محل تجاري عن غيره.

 .(4)بينما مكان وضع الاسم والعنوان التجاريين على واجهة المتجر أو المشروع 

العلامة التجارية أحد فروع الملكية الفكرية، بينما الاسةم والعنوان التجاريين هما أحد العناصةر   من حيث الطبيعة القانونية:  -ب

  المعنوية للمشروع.

العلامة التجارية لها العديد من الصةور واة ةكال والرسةوم فهي قد تكون عبار  عن أرقام مكتوبة أو  من حيث الأوصطا::  -ت

حروط موضةةوعة بشةةكل معين أو أسةةمان أو صةةور أو رسةةوم أو نقوب بارز  مطبوعة أو محفور ، أما الاسةةم والعنوان 

قبه )العنوان التجاري( أم لم تشةةتمل )الاسةةم التجاريين فهما أسةةمان تتعلق بالمشةةروع سةةوان ا ةةتملق على اسةةم التاجر أو ل

من الممكن أن تتعدد العلامة التجارية ضةمن المشروع الواحد، بحيث يستطيع المشروع    من حيث التعدد: -ت (  5)  التجاري(.

التجاري أن يتخذ علامة تجارية لكل منتج من منتجاته، بينما يتخذ المشةةروع التجاري اسةةما تًجاريا ًواحدا ًفلا يتعدد الاسةةم 

 .(6)والعنوان التجاريين للمشروع 

 

 المبحث الثاني 

 تنازع القوانين في حمايه العلامة التجارية الدوليه 

وتختلن نقم القانون الدولي الخا  في تحديد ضةةوابي الإسةةناد الموجهة لحماية العلامة التجارية الدولية، فبعا هذه 

الضةوابي هي ضةوابي عامة تتصةل مبا ةر ً بمنازعات العلامة التجارية الدولية، والبعا الآخر، ضةوابي خاصةة تتصةل بالعقود 

القوانين المنطبقة على منازعات العلامة التجارية الدولية، التي قد تكون سةةبباً   المرتبطة بها، وهذا في حقيقته يعكي صةةور  تعدد

للانتقا  من مسةةةتوع الحماية المرجو ، وحيث أنّ ال اية من دراسةةةتنا هي تحقيق حماية فعّالة للعلامة التجارية الدولية، لذا ف ن  

ر توحيد القانون الواجب التطبيق على منازعات العلامة الحةال يسةةةةتةدعي البحةث في القواعد والحلول العمليةة التي جانت في إطا

م هةذا المبحةث إلى مطلبين  نتنةاول   : تحةديةد قوانين العلامةة التجةاريةة الةدوليةة والعقود المطلطب الأولالتجةاريةة الةدوليةة، وعليةه نقسةةةةّ

 : توحيد قوانين العلامة التجارية الدولية.المطلب الثانيالمرتبطة بها ،وفي 

 

  المطلب الأول

 تحديد قوانين العلامة التجارية الدولية والعقود المرتبطة بها  

إنّ تحديد القانون الواجب التطبيق على منازعات العلامة التجارية الدولية، يتأثر بالطبيعة القانونية الخاصةةة التي تتسةةم 

بهةا العلامةة التجةاريةة، إ، وبحسةةةةب مةا أسةةةةتقر عليةه الرأي الفقهي بةأنّ حقوق الملكيةة الفكريةة ومنهةا العلامةة التجةاريةة هي حقوق 

 
 . 35،  2018،بيروت  ،منشورات الحلبي الحقوقيه ،ط ،الحماية القانونية للعلامة التجارية حمادي زوبير،  )1(

 .805د. سميحة القليوبي، مرجع سابق،   )2(

 .32،  2012، دار الحامد للنشر والتوزيع، اةردن، 1عماد الدين محمود سويدات، الحماية المدنية للعلامة التجارية، ط )3(

 .278،  1998د. عامر محمود الكسواني، الملكية الفكرية، دار نجيب للنشر، اةردن،  )4(

 . 59حمدي غالب الج بير، مرجع سابق،    )5(

 .467د. سميحة القليوبي، مرجع سابق،   )6(
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مسةةةتحدثة ،ات طبيعة خاصةةةة فهي منقول يتحلل إلى جانبين أحدهما معنوي يتصةةةل بالفكر والإبداع، وثانيهما مالي ةنها تجعل 

 لمالك العلامة التجارية الحق في است لالها والتصرط بها.

 الفقرة الأولى: تحديد قوانين العلامة التجارية الدولية  

يعُد تحديد القانون الواجب التطبيق، من المواضةةيع المهمة التي يتم الرجوع إليها لتنقيم العلاقات الخاصةةة ،ات الطابع 

الدولي، والفصةل في المنازعات التي تنشةأ عنها، ومع القروط التي يمر بها العالم من عولمة ت ور مسةألة تحديد القانون الواجب 

مة التجارية، وتتعدد الحالات والنزاعات التي يمكن أن تواجه القاضةةةي الفاصةةةل فيها، والتي التطبيق على النزاع الخا  بالعلا

 (1) تحتم عليه القيام أولاً بتحديد القانون الواجب التطبيق على موضوع النزاع.

 أولا ً: خضوع العلامة التجارية الدولية لقانون موقع المال

لعل أنصةةةار هذا الاتجاه من الفقهان كان تفكيرهم اةول حول التكيين القانوني لعناصةةةر الملكية الفكرية والصةةةناعية،  

خاصةةةةةً العلامات التجارية، حيث اسةةةةتقر على إنها عبار  عن " مال معنوي"، و،لك لكونها  ةةةةين لا يقع تحق الحي المادي  

ية عموماً والعلامة التجارية خصةةوصةةاً تقع في نطاق نقام اةموال وتخضةةع الملموس، وهذا يعني أنّ مفردات الملكية الصةةناع

 (2) بالتالي لقاعد  الإسناد الخاصة بها، أي أنها تخضع لقانون موقع المال.

وفي حقيقةة اةمر، فة نّ الاتجةاه الفقهي هةذا ي ير النقةاب حول كيفيةة اختيةار النص القةانوني الةذي يتفق مع هةذا الرأي، إ،  

أنّ اةخير اعتبر أنّ العلامةة التجةاريةة هي " مةال منقول معنوي "، وهنةا لا بةُدّ من وجود نص قةانوني يتضةةةةمن هةذا المعنى، وهو 

نصةةو  التشةةريعات الوطنية، ما يجعل السةةؤال الواجب في هذا المقام هو: هل يمكن تطبيق   اةمر الذي لم نجده عند اسةةتقران

 المواد القانونية الخاصة بالمنقول عموماً على منازعات العلامة التجارية الدولية؟. 

إنّ إجابة هذا السةةةةؤال تفر  القول أنّ قانون موقع المةال هي قاعد  جمةاعيةة، عالميةة التطبيق بعا الدول تكرس تلةك 

على أنه   1951لسةنة   40( من القانون المدني العراقي رقم  24القاعد  بنص قانوني صةريم، فعلى سةبيل الم ال، نصةق الماد  )

تي يوجد فيها هذا المنقول وقق وقوع اةمر الذي ترتب عليه كسةةب الحق أو فقده". "... ويسةةري بالنسةةبة للمنقول قانون الدولة ال

، على أنه "... ويسةةةري بالنسةةةبة إلى  1948لسةةةنة    131( من القانون المدني المصةةةري رقم  19وبنفي المعنى نصةةةق الماد  )

كسةب الحياز  أو الملكية أو الحقوق العينية  المنقول، قانون الجهة التي يوجد فيها هذا المنقول وقق تحقق السةبب الذي ترتب عليه  

اةخرع أو فقةدهةا ". والبعا الآخر من الةدول تعتبرهةا قةاعةد  عرفيةة مع النص على تطبيقةات لهةا كمةا هو الحةال في النقةام 

 (3) القانوني اللبناني.

 

 ثانياً: خضوع العلامة التجارية الدولية لقانون موقع المشروع

يعُيب أنصار هذا الاتجاه ما ،هب إليه الفريق اةول، من التجا هم لقاعد  الإسناد الخاصة بالمنقول المادي، وما أدع بهم 

إلى الافترا  الحكمي لموقع العلامةة التجةاريةة، لةذا يعةدل أصةةةةحةاب هةذا الاتجةاه عن هةذا الرأي، إلى خضةةةةوع العلامةة التجةارية  

م على هذا النهج، إلاّ أنهم انقسةموا في الاسةتدلال على موقع المشةروع، فمنهم من يرجعه إلى  لقانون دولة المشةروع، ورغم اتفاقه

 واقعة استعمال العلامة، ومنهم من يرجعه إلى واقعة تسجيلها، ولبيان ،لك نراعي التفصيل الآتي: 

يذهب أنصةار هذا الرأي إلى أنّ الاسةتدلال على موقع المشةروع قانون موقع المشطروع واسطتعمال العلامة التجارية الدولية:   -1

كوسةةيلة لتحديد القانون الواجب التطبيق، يسةةتمد من اةسةةبقية في اسةةتعمال العلامة التجارية ويؤسةةسةةون طريقين للحق فيها  

 وهما: 

إلى أنّ  (4)  يذهب أنصار هذا الرأي،العلامة التجارية الدولية وسيلة من وسائ  الحماية من المنافسة غير المشروعة:  -أ

العلامة التجارية هي وسةيلة من وسةا ل الحماية من المنافسةة غير المشةروعة، ومن ثم ف نّ الحق فيها يسةتمد من اةسةبقية 

في اسةةةةتعمةالهةا، وليي من واقعةة تسةةةةجيلهةا، وعليةه فة نّ القةانون الواجةب التطبيق عليهةا هو قةانون البلةد الةذي يوجةد فيةه  

لامة التجارية لتمييز منتجاته عن غيرها. فمن المعروط أنّ أي فعل يتعلق بالعلامة  المشةةروع الذي يتم فيه اسةةتعمال الع

التجارية قد يؤدي إلى تضةليل الجمهور أو إيقاعهم في اللبي من بين صةور المنافسةة غير المشةروعة، سةوان كانق هذه 

 
(1)  Nancy Gallin; Aidan Hollis, contractual approach to Gray market competition bureau, otlaura, Canada, 

2000, p.5.  

 .212،  1988،القاهره ،دار النهضه العربيه ،الحماية الوطنيه للملكيه الفكريه د. أحمد أبو العلا علي أبو العلا،  )2(

 .305،  2009،بيروت ،مكتبه زين الحقوقية ،3طأنقر، د. سامي بديع منصور، د. أسامة العجوز، القانون الدولي الخا ،  )3(

، دار العلوم العربية، بيروت،  1د. سةامي بديع منصةور، الوسةيي في القانون الدولي الخا ، تقنية وحلول النزاعات الدولية الخاصةة، ط  )4(

. د. جمال محمود 56. د. عبد الكريم محسن أبو دلو، مرجع سابق،  403. د. عز الدين عبد ألله، مرجع سابق،  443،  1994

 .450الكردي، مرجع سابق،  
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العلامة مسةةةةجلةة أم لا، وهو ما يفيةد أنّ العلامة التجةارية تعتبر بالفعةل من بين الوسةةةةا ل التي قد تسةةةةتخةدم لمنع حدوي  

المنافسةة غير المشةروعة، كما أنه من المتصةور اعتبارها محلاً لوقوع م ل هذه المنافسةة، وهو ما يبرر إخضةاعها لنفي  

 (1) ي المستخدم لها لتمييز منتجاته أو بضا عه أو خدماته.القانون الذي يحكم المشروع التجاري أو الصناع

يمكن إخضةاع العلامة التجارية لقانون البلد الذي يوجد فيه العلامة التجارية الدولية قيمة مضطافة لرأ  مال المشطروع:  - ب

مركز الإدار  الر يسةةي للمشةةروع المسةةتعمل للعلامة، لا على أسةةاس إنها وسةةيلة من وسةةا ل الحماية من المنافسةةة غير 

ع من المشةروعة وإنما على اعتبار إنها تشةكل قيمة مضةافة على رأس مال المشةروع، أي إنها تسةاهم في ديمومة المشةرو

الناحية الاقتصةادية، ومن ثم ف نّ القانون الواجب التطبيق على المشةروع بكافة جوانبه هو اةولى بالتطبيق على العلامة 

  (2)التجارية، والتي تعتبر أحد أهم عناصر هذا المشروع، وأك رها تأثيراً على نجاحه من عدمه.

إلى أنه غالباً ما يوجد مقر المشةروع التجارية،   (3)  ،هب جانب من الفقه.قانون موقع المشطروع وتسطجي  العلامة التجارية:   -2

في بلد التسةةجيل، إ، أنّ اختيار صةةاحب العلامة لبلد معين لتسةةجيل علامته فيها يعُد بم ابة إعلان ضةةمني لرغبة صةةاحب 

 العلامة في تطبيق قانون هذا البلد لحماية علامته إياها.

وحيث أنّ العلامة التجارية تشةةكل في حقيقتها امتيازاً واحتكاراً ممنوحاً من قبل الدولة، وبالتالي ف نّ الدولة تعتبرها من 

مسةا ل اةمن الصةناعي والتجاري، وإنّ أي مسةاس بها يعتبر مسةاسةاً باةمن الداخلي لها، وكذلك العلامة التجارية تشةكل امتيازاً 

معنويةة معينةة، ولا بةُدّ بةالتةالي من إخضةةةةاعهةا للقةانون الإقليمي، وهو قةانون الةدولةة التي تمنحهةا )أي دولةة واحتكةاراً لقيمةة مةاديةة و

 (4) التسجيل(.

 الفقرة الثانية: تحديد قوانين العقود المرتبطة بالعلامة التجارية الدولية  

لمالك العلامة التجارية الحق باسةةت مارها أو اسةةت لالها، وجواز إجران التصةةرط بها بصةةور  مسةةتقلة عن المشةةروع 

التجاري، وحيث أنّ العلامات التجارية الدولية، هي مال ،و قيمة اقتصادية يدخل في الجانب الايجابي للذمة المالية لمالكها فيمكن 

 (5)بطة باست لال العلامة التجارية.أن تكون محلاً لك ير من العقود المرت

سةنّ المشةرع قاعد  إسةناد ،ات خيارات أو ضةوابي متعدد  تتعلق باةحكام الموضةوعية للالتزامات العقدية، حيث جعل 

من إراد  المتعاقدين اةسةةةاس في اختيار القانون الذي يطبق على العقد، وهو ما يدعى بقانون الإراد ، أو مبدأ سةةةلطان الإراد ، 

ام قانوني واحد لا يعني إنها توجد في فراغ قانوني، بل لا بدُّ أن تخضع بتكوينها و روطها  فاتصال العلاقة القانونية بأك ر من نق

 (6) وآثارها لقانون أو نقام قانوني معين وتحديد ،لك القانون أو النقام هو من عمل المتعاقدين أنفسهم.

وفي القرن التاسةةةع عشةةةر ،هب الفقيه )سةةةافيني( إلى ترسةةةيخ مبدأ قانون الإراد  في القانون الداخلي، والقانون الدولي  

وهةذا اةمر يةدفع   (7)الخةا ، فةأصةةةةبحةق إراد  اةطراط لهةا دور في تعيين القةانون الواجةب التطبيق في النطةاق الةدولي للعقود.

القاضةي إلى الم ول أمام تلك الإراد  المعبّر عنها بشةكل صةريم أو ضةمني من أجل تطبيق ،لك القانون، وعلى هذا ف ن الاسةتدلال 

على وجود الإراد  يحتاج إلى نشةاط ايجابي من جانب اةطراط يتم ل هذا النشةاط بقيام اةطراط بالاختيار الصةريم أو الضةمني 

 ولذلك من المفيد أن نذكر صور التعبير عن الإراد  تباعاً وحسب التفصيل الآتي:  (8)لى نقام قانوني معين.الذي يشير إ

تتجه إراد  اةطراط صةراحةً للتعبير عن القانون الواجب التطبيق، انطلاقاً من حقهم الطبيعي الذي منحه الاختيار الصطري::  - 1

 ( 9) إياه القانون، وهذا يتفق مع قاعد  الإسناد المجمع عليها عموماً في الفقه والقضان من إخضاع العقد لقانون إراد  المتعاقدين.

 
 .280،  1998،اةردن ،دار نجيب للنشر ،الملكية الفكرية د. عامر محمود الكسواني،  )1(

 .289د. عامر محمود الكسواني، مرجع سابق،   )2(
 .213د. أبو العلا علي أبو العلا النمر، مرجع سابق،   )3(

 .282د. عامر محمود الكسواني، مرجع سابق،  ( 4)

، 2004،الاردن ،دراسةةة مقارنة دار وا ل للنشةةر والتوزيع  ،تنازع القوانين في مسةةا ل الملكية الفكرية د. عبد الكريم محسةةن أبو دلو،   )5(

 312. 

 1996مكتبة الجلان الجديد ، مصةةر،  1د. أحمد عبد الكريم سةةلامة، علم قاعد  التنازع والاختيار ما بين الشةةرا ع أصةةولاً ومنهجاً، ط  )6(

 1057. 

 .104د. نبيل زيد مقابلة، مصدر سابق،   )7(

 .161د. طرن البحور علي حسن فرج، تدويل العقد منشأ  المعارط، الإسكندرية، بدون ،كر سنة ودار النشر،   )8(

، دار النهضةة العربية، القاهر ، 2د. عادل أبو هشةيمة محمود حوته، عقود خدمات المعلومات الإلكترونية في القانون الدولي الخا ، ط  )9(

2005  ،64. 
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ومن مبررات اةخةذ بهةذا المبةدأ انةه يحقق اةمةان القةانوني ةطراط العقةد، إ، أنهم سةةةةيتعرفون مقةدمةاً إلى القةانون الةذي  

كما أنّ هذا المبدأ يسةهّل مهمة القاضةي في الكشةن  (1)سةيطبق على عقدهم إ،ا ما نشةب نزاع ما من جران تنفيذ العملية التعاقدية.

عن القةانون الواجةب التطبيق، فة ،ا تضةةةةمن العقةد تحةديةداً للقةانون الةذي يحكمةه وجةب على القةاضةةةةي والمحكم إعمةال هةذا الاختيةار  

( من 25/1ولهةذه المميزات، أخةذت تشةةةةريعةات واتفةاقيةات دوليةة متعةدد  بهةذا المبةدأ، فقةد كرسةةةةق المةاد  )  (2)وعةدم طرحةه جةانبةاً.

( من القةانون المةدني المصةةةةري هذا المبةدأ بنصةةةةيهما على أنه "... هذا ما لم يتفق 19/1القةانون المةدني العراقي، وكذلك المةاد  )

 اد تطبيقه ". المتعاقدان أو تبيّن من القروط أنّ قانوناً آخر ير

لا مشةةكلة في اةمر إ،ا أ ةةار المتعاقدون صةةراحةً في نصةةو  العقد أو اتفاق مسةةتقل إلى تحديد القانون  الاختيار الضططمني: - 2

المختص، ولكن المشةةةكلة فيما لو أغفل اةطراط الاتفاق على تحديد ،لك القانون، فنكون أمام إراد  غامضةةةة، وهذه يطلق عليها 

واسةةةتناداً إلى هذا ننقر إلى الحلول التي سةةةوط يتبعها القاضةةةي لرفع    (3)بالإراد  الضةةةمنية وهي إراد  حقيقية لكنها غير معلنة.

الستار عن القانون الذي يقن وران الاختيار الضمني للمتعاقدين، ويكون ،لك من خلال إتباع قرا ن معينة تختلن من حيث القو ، 

التي تدل بما لا يقبل الشك على انصراط نية اةطراط نحو قانون معين والقاضي يعمل القرائن المؤكدة تقسم إلى نوعين: فهناك 

في هذا الشةأن على تحريك العناصةر الخامد  أو المختبئة خلن ،لك الاختيار ففي العقود التي يكون موضةوعها مؤسةسةة تجارية أو 

ارتباطاً بالعلامة التجارية الدولية هو القانون محل تجاري، سةةيكون دون أدنى  ةةك موقع المحل التجاري أو المؤسةةسةةة اةك ر  

   (4)الواجب التطبيق.

فهي لا توفر اليقين اللازم لتحةديةد القةانون الواجةب التطبيق، ومنهةا ل ةة العقةد، فمن المتوقع في العقود أمطا القرائن غير المؤكطدة:  

المرتبطةة بالعلامات التجةارية الدوليةة أن يكتةب العقةد بل ةة م اير  تماماً عن ل ة أطرافه، فم لاً، إ،ا جمع عقد ترخيص باسةةةةتعمال  

وكتةب العقةد بةالل ةة الانجليزيةة، فهنةا ليي من السةةةةهةل التيقن بةأنّ نيةة المتعةاقةدين قةد  علامةة تجةاريةة دوليةة مةا بين لبنةاني وعراقي، 

 (5)انصرفق فعلاً إلى تطبيق قانون ل ة العقد.

   المطلب الثاني

 توحيد قوانين العلامة التجارية الدولية

بعةد أن بح نةا في القةانون الواجةب التطبيق على النزاعةات المتعلقةة بةالعلامةة التجةاريةة الةدوليةة، والةذي أسةةةةفر عن تعةدد 

واختلاط في هةذه القوانين مةا يؤدي إلى اختلاط اةحكةام التي يخضةةةةع لهةا مةالةك العلامةة التجةاريةة، بةاختلاط الةدول التي يتم  

تخضةةةع العلامة لها، لذا ف ن تكريي الجهود نحو توحيد قوانين العلامة التجارية الدولية  اسةةةتعمالها فيها وباختلاط القوانين التي 

ضةةرور  لا غنى عنها، ويرجع ،لك إلى مبررات عد ، فكان للتطور الها ل الذي  ةةمل قطاع الاتصةةالات والنقل اةثر البال  في 

رنق والتجار  الإلكترونية انفتحق أسةواق العالم بعضةها تحقيق السةهولة والسةرعة لنقل البضةا ع عبر الحدود، وبقهور  ةبكة الانت

على البعا الآخر في سةوق واحد ، حيث انخفضةق تكلفة الاتصةال الدولي بشةكل كبير مما مكّن من عر  البضةا ع عبر مواقع 

 (6)الويب.

فقد تم تكريي هذه الفكر ، عبر قواعد لها وجود على الصعيد الدولي والداخلي، واستكملق بمحاولات  ،لك  وانطلاقاً من  

على الصةةعيد الواقعي عبر تطبيقات عملية تعزز وجودها، ولتفصةةيل ما ،كر، سةةوط يتم تسةةليي الضةةون على القواعد الموحد  

 توحيد قوانين العلامة التجارية الدولية )فقر  ثانية(.لقوانين العلامة التجارية الدولية )فقر  أولى(، والتكاملية في 

 الفقرة الأولى: القواعد الموحدة لقوانين العلامة التجارية الدولية

تعاظم دور وأهمية العلامات التجارية الدولية على مسةةتوع التجار  الدولية، وأصةةبم مالكو العلامات مهتمين بحمايتها  

وتسةجيلها ليي فقي في حدود الدول التي ينتجون بضةا عهم فيها، وإنما في كل دولة يمكن أن تصةل بضةا عهم ومنتجاتهم إليها، أي 

ى إدخةال العلامةات التجةاريةة الةدوليةة في نزاعةات، فعلى سةةةةبيةل الم ةال لو أنّ  ةةةةركةة أدويةة في دول العةالم كةافةة، وهةذا قةد يؤدي إل

 
د. أ ةرط وفا محمد، عقود التجار  الإلكترونية في القانون الدولي الخا ، المجلة المصةرية للقانون الدولي، تصةدرها الجمعية المصةرية    )1(

 .161،  2001، مصر، 57للقانون الدولي، المجلد 

د. عكا ةة محمد عبد العال، قانون العمليات المصةرفية الدولية، دراسةة في القانون الواجب التطبيق على عمليات البنوك ،ات   )2(

 .111،  1994الطبيعة الدولية، دار المطبوعات الجامعية، بيروت، 
 .40د. عكا ة محمد عبد العال، مرجع سابق،   )3(

 .411،  1998، مجلة باز، 1998 باط  14( في 46تمييز مدني لبناني، ال رفة ال ال ة، القرار رقم ) )4(

نةافع بحر سةةةةلطةان البةاني، تنةازع القوانين في منةازعةات التجةار  الإلكترونيةة، أطروحةة دكتوراه، كليةة القةانون، جةامعةة ب ةداد، العراق،    )5(

2004  ،70. 

مؤسةسةة    ،النقرية العامة لتنازع القوانين وتنازعالاختصةا  القضةا ي الدولي   ،القانون الدولي الخا   د. محمد عبد الله محمد المؤيد،   )6(

 وما بعدها. 111،  2005،صنعان  ،المي اق للطباعة والنشر 
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انتجةق عقةاراً لعلاج مر  معين وتم توريةده إلى عةد  دول، ثم تبين أنّ هةذا العقةار مقلةد  لعلامةة تجةاريةة أخرع اةمر الةذي قةد  

يحُدي لمتعاطيه آثاراً جانبية ينتج عنها مضاعفات خطيره وهو يشكل اعتدان واضم على العلامة التجارية اةصلية. أو أنّ  ركة 

رع أدوات كهربا ية أو الكترونية أو أجهز  ومعدات على أسةةةةاس أنها تعود لعلامة تجارية اسةةةةتوردت من  ةةةةركة في دولة أخ

معروفة في هذا المجال، ثم تبين عكي ،لك، أمام ،لك تبرز الحاجة معها إلى تحديد القانون الواجب التطبيق، بما يؤمن ويضةةةمن 

أظهرت الدراسةة، أنّ تحديد القانون الواجب التطبيق على    الحماية للعلامة التجارية ومالكها والمسةتهلكين على حد سةوان، وحيث

النزاعات المتعلقة بالعلامة التجارية الدولية، والمرتبطة بالترخيص في اسةةةتعمالها أو التنازل عنها، في أك ر من دولة يؤدي إلى  

ل على تنسةيق وتوحيد قوانين اختلاط اةحكام التي تخضةع لها، ولكل ما سةبق أصةبم البحث عن جيل جديد من القواعد التي تعم

 (1)العلامات التجارية الدولية أمراً  ديد اةهمية للمحافقة على دور العلامات التجارية في العمليات التجارية الدولية.

واسةتجابةً لمعطيات ما تقدم، ف نّ وضةع قواعد موحد  تحكم مفردات الملكية الفكرية عامة ً، والعلامات التجارية الدولية  

خاصةة ً، ضةرور  أكدتها القواعد الاتفاقية على الصةعيد الدولي، ولم ت فل عنها القواعد التشةريعية على الصةعيد الداخلي، وعليه  

 في القواعد الاتفاقية )أولا ً( والقواعد ،ات التطبيق الضروري )ثانياً(. ف نّ مقتضى الحال يحتم أن نبحث

 أولا ً: القواعد الاتفاقية  

بةدأت الجهود الةدوليةة نحو توحيةد وتنسةةةةيق قوانين العلامةات التجةاريةة من خلال عةدد من الاتفةاقيةات الةدوليةة التي أبرمةق  

أنّ هذه الاتفاقيات قد تضةةةةمنق جميع اةمور المتعلقة بالعلامات التجارية من حماية وتسةةةةجيل ملكية العلامات  ا،  لهذا ال ر ،  

 التجارية، لذا ف ن الحال يستدعي أن نستعر  تباعاً ةهم الاتفاقيات وحسب التفصيل الآتي: 

أخةذت اتفةاقيةة بةاريي بمبةدأ إقليميةة القوانين، حيةث ألزمةق الةدول اةعضةةةةان، بة عطةان رعةايةا الةدول  :  1883اتفطاقيطة بطاري    -1

اةخرع نفي الحماية المقرر  لمواطنيها، تحقيقاً لمبدأ المعاملة الوطنية، ،لك انها اعتدت بالحماية الإقليمية للملكية الصناعية  

يعني تطبيق القوانين الوطنية، على دعاوع اةجانب، في الدول  بصةةفة عامة، والعلامات التجارية بصةةفة خاصةةة، وهو ما 

. فة ،ا مةا حةدي انتهةاك لعلامةة أجنبيةة ودوليةة مةا في دولةة  (2)التي تطلةب فيهةا الحمةايةة، والتي غةالبةاً مةا يحةدي فيهةا فعةل الانتهةاك

معينة، ف نّ الحماية التي تقدم لها هي تلك المقرر  في هذه الدولة. إلاّ إنها أضةةةافق حداً أدنى من الحماية، كي تم ل نوعاً من 

ام قانون خا  موضةةوعي المعالجة ةي  ةةكل من أ ةةكال غلوا ية التشةةريعات الوطنية، وهي بهذا تعُد خطو  كبير  نحو قي

 ( 3) دولي للعلامات التجارية.

تعُد اتفاقية التربي إحدع الاتفاقيات الملحقة باتفاقية إنشةان منقمة التجار  العالمية، و،لك رغبةً من :  1994اتفاقية الترب   -2

أعضةةان الاتفاقية في الت لب على الصةةعوبات والعراقيل التي تعوق التجار  الدولية، عن طريق تحرير التجار  العالمية، بعد 

ضةةةرور  تشةةةجيع الحماية الفعّالة والملا مة لحقوق الملكية الفكرية. الأول، اةخذ بنقر الاعتبار أمرين أسةةةاسةةةيين وهما: 

هو ضةةمان ألاّ تصةةبم التدابير والإجرانات المتخذ  لإنفا، حقوق الملكية الفكرية حواجز في حد ،اتها أمام التجار  والثاني،  

 (4) المشروعة.

وتجمع هذه الاتفاقية بين طياتها أحكاماً مسةتحدثة موضةوعية و ةكلية في  ةأن كافة الجوانب المتصةلة بالملكية الفكرية، 

ومع ،لةك لم تخرج هةذه الاتفةاقيةة عن الإطةار العةام للاتفةاقيةات الةدوليةة بشةةةةةأن الحقوق الفكريةة على وجةه العموم، إ، لم تمي لا 

الاتفةاقيةات بةل نجةد انهةا أكةدت على مبةدأ إقليميةة القوانين انسةةةةجةامةاً مع مةا جةان في اتفةاقيةة بةالتعةديةل أو الإل ةان مةا ورد في تلةك  

 .(5)باريي

 ثانيا ً: القواعد ذات التطبيق الضروري

إنّ التنقيم الدولي للعلامة التجارية جان سةةةةابقاً على التنقيم الداخلي، فبعث الحيا  ك يراً في العلامات التجارية في ظل 

ما  ةةةةهةده العةالم من اهتمةام بهةا مع ولاد  منقمةة التجةار  العةالمية، والاتفاقيات الناظمة ةحكامها، حيث تضةةةةمنق هذه الاتفاقيات  

حلا مًبةا ةةةةراً للنزاعةات المتعلقةة بةالعلامةات التجةاريةة الةدوليةة، و،لةك بةاللجون إلى مبةدأ المعةاملةة قواعةد موضةةةةوعيةة موحةد  تعطي  

الوطنية، ليرسةةخ تطبيق قانون بلد طلب الحماية ضةةمن الإطار الإقليمي كما مرّ بنا سةةابقا ً. ولهذا اندمجق القواعد الموضةةوعية  

للعلامات التجارية، وهو في حقيقته يتعلق باةمن الاقتصةةادي والصةةناعي  التي تضةةمنتها الاتفاقيات الدولية بالتشةةريعات الوطنية 

 
نة، طه كاظم حسةةن، القواعد الإلكترونية للتجار  الإلكترونية، مجلة المحقق الحلي للعلوم القانونية والسةةياسةةية، العدد ال اني، السةةنة ال ام  )1(

 .313،  2016العراق، 

(2)  Paul Geller: Mastering conflicts of laws in intellectual property; taxation Mathew Bender/Lexis. Nexis, 

2000, p.20. 

 .215د. أحمد أبو العلا علي أبو العلا، مرجع سابق،   )3(

د. نبيل محمد أحمد صةةةبيم، حماية العلامات التجارية في التشةةةريع المصةةةري وفي ظل اتفاقية الجات، دار النهضةةةة العربية، القاهر ،   )4(

1999  ،93 . 

 .312،  2000،اةردن  ،دار ال قافه للنشر ، 3طد. صلان زين الدين، العلامات التجارية وطنياً ودولياً،  )5(
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للدولة، بما تفيا به من سةةةةياد . ويترتب على اسةةةةتنباط التشةةةةريعات الوطنية للقواعد التي أرسةةةةتها الاتفاقيات الدولية المتعلقة 

بةالعلامةات التجةاريةة، إنهةا أصةةةةبحةق قواعةد ،ات تطبيق ضةةةةروري وفوري على العلامةة التجةاريةة اةجنبيةة، متى مةا طلبةق منةه 

منهجي القواعد ،ات التطبيق الضةةةةروري والقواعد الاتفاقية لتحديد وتوحيد القانون الذي  الحماية، وهذا يسةةةةير نحو التعاون بين  

 ( 1) يحكم العلامات التجارية اةجنبية، ةنهما يتضمنان تنقيماً موضوعياً للمسألة محل النزاع.

إنّ القواعد ،ات التطبيق الضةةروري، قد وُضةةعق في اةصةةل من قبل المشةةرع الوطني، لتحكم الروابي الداخلية، مع 

إمكانية امتداد قواعدها الآمر  على العلاقات الخاصةةة الدولية، وقد عرّفق القواعد ،ات التطبيق الضةةروري بأنها " القواعد التي 

سةةةا ل القانونية التي تقع تحق طا لتها، ب ا النقر عن طابعها الدولي، الذي  تتصةةةدع لتوفير الحل الموضةةةوعي المبا ةةةر للم

 ( 2) تتصن به تلك المسا ل، ودون الحاجة إلى هذا الحل الموضوعي للمرور بقواعد الإسناد ".

ونقراً ةهمية العلامة التجارية الدولية بالنسةبة لمالك العلامة التجارية والمسةتهلك والعلامة التجارية نفسةها، التي تؤدي 

إلى إقبال الجمهور على المنتجات والخدمات التي تحملها، ما قد ينعكي إيجاباً على الاقتصةةةاد الوطني بوفر  الإنتاج، وتوسةةةعة  

ةيدي العاملة، وكذلك الزياد  في الإيرادات الضةريبية للدولة، فضةلاً عما تم له العلامة التجارية من اةنشةطة التجارية، وتشة يل ا

قيمة مضةةةافة إلى الاقتصةةةاد الوطني، اةمر الذي لا يمنع من تطبيق القواعد ،ات التطبيق الضةةةروري على العلامات التجارية 

 (3)ديها.الدولية، التماساً للحلول الموضوعية المبا ر  التي تؤ

 الفقرة الثانية: التكاملية في توحيد قوانين العلامة التجارية الدولية

لا تقتصةةةةر الجهود نحو توحيةد قوانين العلامةة التجةاريةة الةدوليةة على وجود القواعةد الةداعمةة لهةذه الفكر ، بةل نجةد على  

صةةةةعيةد آخر، أنّ تةدعيم هةذه الفكر  يكون من خلال التمةاس محةاولات عمليةة مكملةة لمةا بةدأت بةه القواعةد الاتفةاقيةة، والقواعةد ،ات 

إلى إبراز دور هذه المحاولات وخاصةة بًين الدول ،ات ال قافات واةوضةاع الاقتصةادية  التطبيق الضةروري، لذلك تقهر الحاجة  

والاجتمةاعيةة المتقةاربةة، وإتمةامةاً لهةذا المعنى، وعلى صةةةةعيةد تحقيق التجةاني بين قوانين العلامةات التجةاريةة الةدوليةة، فة نّ الةدول  

ي اةم ل للعلامات التجارية الذي يضةةمن لها السةةيطر  والهيمنة  المتقدمة صةةناعيا وًتقنياً تسةةعى جاهد ً إلى وضةةع التنقيم القانون

 (4)الدا مة على التجار  الدولية والسوق العالمية واةسواق المحلية.

هذا وقد تكََشّن للعالم، أهمية قيام نقام قانوني واحد للعلامات التجارية، باندماج المجال الدولي مع المجال الداخلي لها، 

ما يؤدي إلى سةةةياد  عهد الو ام القانوني الذي يحقق ازدهار غير مسةةةبوق في الاقتصةةةاد العالمي، وإلى ،لك تدلنا تجربة الاتحاد 

ت الاتحةاديةة )إنشةةةةان نقةام علامةات تجةاريةة عةالميةة(، إلى أنةه يجةب أن يكون هنةاك تقريةب للجوانةب اةوروبي في إنشةةةةان العلامةا

الموضةةةوعية والإجرا ية لقوانين العلامات التجارية المتعدد  والمختلفة في الدول المشةةةمولة بالنقام المقترن، وبالتالي لا بدُّ من 

 (5)ة توحيد  املة.متابعة الخطى في هذا المجال من أجل الوصول إلى عملي

وعلى المسةةةةتوع العربي، نجةد أنّ الجهود قةد تكللةق نحو تحقيق تعةاون عربي مشةةةةترك ي مر عنةه تحقيق وحةد  قوانين 

العلامةة التجةاريةة، لتفعيةل التكةامةل الاقتصةةةةادي والتجةاري، وبةالفعةل تمخاّ عن هةذا التعةاون ظهور مجلي التعةاون الخليجي،  

ضةةةةيةات دراسةةةةتنةا تتطلةب البحةث في فكر  توحيةد قوانين العلامةة التجةاريةة على  والمَجْمَع العربي للملكيةة الفكريةة، وعليةه فة ن مقت

 المستوع اةوروبي )أولاً( وفكر  توحيد قوانين العلامة التجارية على المستوع العربي )ثانياً(.

 أولا ً: توحيد القوانين على المستوى الأوروبي 

كانق دول أوروبا بحاجة ماسةةة إلى عمل اتحاد يضةةمن التقدم الاقتصةةادي والاجتماعي، وبالفعل تحقق هذا الهدط بعد  

، فكان من بنود هذه المعاهد  تقليص الحواجز التي تقسةةةةم أوروبا، فدعق إلى إزالة الحواجز التجارية 1957إبرام معاهد  روما  

ن إطار المنافسة المشروعة، وإنشان السوق اةوروبية المشتركة الذي كان يتطلب القا مة من أجل ضمان التوسع في التجار  ضم

التوفيق والتنسةةةيق بين قوانين العلامات التجارية عبر الاتحاد اةوروبي، لذلك كانق النقطة اةولى في النقام الموحد هي إنشةةةان 

ا ال ر  تم إنشةةةان التفاهم حول إنشةةةان العلامة توجيه يفر  على الدول اةعضةةةان توحيد تشةةةريعات العلامة التجارية، ولهذ

 
 .13د. أحمد عبد الكريم سلامة، مرجع سابق،   )1(

 .538،  2014، دار الفكر الجامعي، الإسكندرية، 1د. هشام خالد، القانون الدولي الخا ، ط )2(

 .239،  2002د. خالد عبد الفتان محمد خليل، حماية المستهلك في القانون الدولي الخا ، دار النهضة العربية، القاهر ،  )3(

علان الدين رجب السةيد، التنقيم القانوني للممارسةات المقيد  في المنافسةة الدولية، أطروحة دكتوراه، جامعة المنصةور ، كلية الحقوق،    )4(

 .91،  2015مصر، 
نحو قانون موحد للعلامات التجارية لدول مجلي التعاون الخليجي وفقا للاتفقيات الدوليه وقوانين العلامات  د. جمال محمود عبد العزيز،    )5(

 .192،  القاهره ،دار النهضة العربية  ،التجارية الخليجيه 
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، حيةث أكةد هةذا الاتفةاق على أهميةة توحيةد العلامةات التجةاريةة في أوروبةا، وهو اةمر الةذي يقع  1976التجةاريةة اةوروبيةة في عةام 

 (1)ضمن أهداط معاهد  روما.

 فلا بدُّ من إنشان الجهة الإدارية التنفيذية التي ستتولى عملية إدار  وتسيير النقام.  أما بالنسبة للإطار الإداري:

/  12/  21عن المجموعة الاقتصةةادية اةوروبية في   104/  89: لما كان قد صةةدر المرسةةوم رقم أما بالنسططبة للإطار القضططائي

، للتقريةب بين قوانين العلامةات التجةاريةة للةدول اةعضةةةةان حيةث توالةق الةدول اةوروبيةة في تعةديةل تشةةةةريعةاتهةا الوطنيةة 1998

و،لةك تمهيةداً لإقرار نقةام العلامةة التجةاريةة    1994ي  للعلامةات التجةاريةة كي تتوافق مع المرسةةةةوم اةوروبي كةالقةانون الانجليز

بشةأن العلامة التجارية اةوروبية، لذا فأنه في ظل   1993/  3/  20الصةادر في   40اةوروبية. والتي صةدر بشةأنها القانون رقم  

سةةوان أكان في التشةةريع الوطني أو في المرسةةوم هذه القروط تلجأ المحاكم الوطنية عند إثار  أي نقطة حول تفسةةير نص معين  

اةوروبي الذي يعُد اةسةةاس بالنسةةبة للتشةةريعات الوطنية ف نّ المحكمة الوطنية ترفع اةمر إلى محكمة العدل اةوروبية، لحسةةم 

اةهم نحو توحيد  تفسةةةةير النص وتلتزم المحكمةة الوطنيةة بهذا التفسةةةةير في أحكامها، ولهذا تعد محكمة العدل اةوروبية الخطو  

قوانين العلامة التجارية الدولية، والتي تتم ل في إنشةان سةلطة قضةا ية تعمل على حل النزاعات الناجمة عن التوجيه، خصةوصةاً 

إ،ا علمنا أنّ من المعوقات التي تواجه عمل هذا التوجيه، أنّ المحاكم الوطنية تعمل على تفسةةةير نصةةةو  التوجيه وتطبيقها بما  

بةاد  المتبعةة فيهةا وبمةا يتلانم مع أوضةةةةاعهةا الاقتصةةةةاديةة والاجتمةاعيةة، وهةذا قةد لا يؤدي إلى إنشةةةةان نقةام موحةد يتفق مع الم

للعلامةات التجةاريةة عبر الاتحةاد اةوروبي. لةذلةك كةان وجود محكمةة العةدل اةوروبيةة نهج مهم نحو تطبيق توجيةه العلامةات  

نصةةةو  التوجيه واسةةةتبعدت التفسةةةيرات اةخرع المتعارضةةةة من قبل المحاكم التجارية الموحد، إ، أنها أمنق تفسةةةيراً ملزماً ل

الوطنية، وبذلك أمنق توفيقاً حقيقياً لنصةةةو  قوانين العلامات التجارية في الدول اةعضةةةان، وسةةةاهم وجودها في نجان عملية 

ب لا يعتمد على القوانين الوطنية للدول  التوفيق، ودعم التوجيه اةوروبي في إنشةةان نقام موحد لحماية العلامة التجارية، بأسةةلو

  ( 2) اةعضان. وإنما على نقام جديد هو العلامة الاتحادية اةوروبية.

 ثانياً: توحيد القوانين على المستوى العربي

تةأثرت بعا الةدول العربيةة، بةالتجربةة اةوروبيةة نحو فكر  توحيةد قوانين العلامةة التجةاريةة الةدوليةة، فقهرت محةاولات  

القصةةةةد منهةا تحقيق هةذا ال ر  ومنهةا التجربةة التي جةانت بهةا دول مجلي التعةاون الخليجي، وكةذلةك المجمع العربي لحقوق 

 اً: الملكية الفكرية، وهذا ما سوط نعر  إليه تباع

 مجل  التعاون الخليجي   -1

كةان من بين أهم اةهةداط التي جةان بهةا هةذا المجلي والةذي ضةةةةمّ دول )الإمةارات العربيةة المتحةد ، وقطر، والكويةق،  

والبحرين، وسةلطنة عمان، والمملكة العربية السةعودية( تحقيق التناسةق والتكامل والترابي بين الدول اةعضةان في جميع الميادين 

 (3) وبخاصةً التجارية والاقتصادية.

وتحقيقاً لهذا الهدط، قررت لجنة التعاون الخليجي المكونة من وزران التجار  بدول المجلي في اجتماعها العا ر الذي  

، الموافقة على نقام العلامات التجارية كنقام استر ادي تعمل به دول المجلي لمد  ثلاي سنوات،  1987عقد بالريا  في عام  

زاميةاً، ،لةك أنّ توحيةد القواعةد التي تنقم العلامةات التجةاريةة على مسةةةةتوع دول مجلي وينقر بعةدهةا في مةدع إمكةانيةة تطبيقةه إل

التعةاون لةدول الخليج العربيةة هي ضةةةةرور  تمليهةا القروط المحيطةة وبخةاصةةةةة الاقتصةةةةاديةة، ولتحقيق اةهةداط نحو التعةاون 

دم الاكتفان بالقوانين الاسةتر ةادية والتوجه نحو  والتكامل الاقتصةادي وتلبيةً لاحتياجات الاتحاد الجمركي لدول مجلي التعاون وع

  (4)القوانين الإلزامية.

وعليةه اتفقةق اللجنةة الفنيةة المشةةةةكلةة لمنةاقشةةةةة النقةام النمو،جي للعلامةات التجةاريةة لةدول مجلي التعةاون على إدخةال  

التعديلات اللازمة على بعا مواد هذا النقام بما يتوافق مع التزامات هذه الدول بنانً على الاتفاقيات الدولية بهذا الشةةأن، وعليه  

، اعتماد قانون 2006ون في دورته السةةابعة والعشةةرين التي عقدت في الريا  في أواخر عام  أقرّ المجلي اةعلى لمجلي التعا

العلامات التجارية الموحد بوصةةةفه قانوناً إلزامياً، على أن يعمل بهذا القانون في جميع دول مجلي التعاون الخليجي، بعد سةةةتة 

 
، دار النهضةةة العربية، 2أنقر د. محمد الروبي، تنازع القوانين في مجال الالتزامات غير التعاقدية وفقاً لمشةةروع التنقيم اةوروبي، ط  )1(

 .12،  2013القاهر ، 

 .149، 148،  2012،اةردن  ،دار الاكاديميون للنشر والتوزيع  ،الاتحاد اةوربي كقاهر  إقليمية متميزه ، عبد المبيضين د. مخلد )2(
 ( من النقام اةساسي لمجلي التعاون الخليجي. 4أنقر الماد  ) )3(

 .194د. جمال محمود عبد العزيز، مرجع سابق،   )4(
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 ةةهر من تاريخ صةةدور اللا حة التنفيذية له وإقراره من قبل جميع الدول اةعضةةان في المجلي، وقد صةةادقق على هذا القانون أ

  (1).2007كانون اةول  6كل من الإمارات العربية المتحد ، وقطر، والمملكة العربية السعودية بتاريخ  

 المجمع العربي للملكية الفكرية -2

يعُد المجمع العربي للملكية الفكرية هيئة تتمتع بصةةفة عضةةو مراقب في المنقمة العالمية للملكية الفكرية، وعضةةو في 

قاعة المنقمات غير الحكومية ،ات المركز الاسةةةتشةةةاري لدع المجلي الاقتصةةةادي والاجتماعي التابع لدمم المتحد  وهو بذات 

، تحق اسةةم المجمع العربي 23/2/1982ي، تأسةةي في مدينة ميونيخ في ألمانيا في الوقق تجمعاً مهنياً عربياً خاصةةاً غير رسةةم

لحمةايةة الملكيةة الصةةةةنةاعيةة، وتم اختيةار مةدينةة ميونخ اةلمةانيةة بةاعتبةارهةا مركزاً للحمةايةة الصةةةةنةاعيةة، واةبحةاي المتعلقةة بهةا في 

( عضةواً مؤسةسةاً من 140بل  عددها أك ر من ) أوروبا، وتضةافرت جهود عدد من الشةخصةيات والمؤسةسةات المهنية العربية التي

 (2)( دولة عربية لدع تأسيسه، وحصل المجمع على تأييد من قبل معقم الدول العربية.19)

كما يهدط إلى تحسةةةةين وتوحيد التشةةةةريعات العربية في مجال الملكية الفكرية عن طريق دراسةةةةة الجوانب المتعدد  

لبرانات الاختراع والعلامات التجارية والنما،ج الصةةةناعية، وحقوق المؤلن واقتران الخطوط اةسةةةاسةةةية لوضةةةعها في  ةةةكل 

ملكيةة الفكريةة بمختلن تفرعةاتهةا لةدع المعنيين في الوطن العربي، قوانين، وكةذلةك تعزيز الوعي بضةةةةرور  الحمةايةة الةدوليةة لل

، وما تلاها من معاهدات ومواثيق في مجال الحماية، لما في 1883وتطوير القوانين بما يتلانم مع نصةةو  اتفاقية باريي لعام 

 (3)،لك من فا د  للمهنيين والمستهلكين والمنتجين والمجتمع الاقتصادي بشكل عام.

 

 الخاتمة

 النتائجاولاً. 

 :توصل البحث إلى عدد من النتا ج المهمة، من أبرزها

إن الطبيعة القانونية الخاصة للعلامة التجارية الدولية، باعتبارها مالًا معنويًا ،ا امتداد إقليمي، تعُد من أهم أسباب تعقيد . 1 

 مسألة تنازع القوانين في  أنها. 

. لا يوجد معيار موحّد أو قاعد  عامة متفق عليها دوليًا لتحديد القانون الواجب التطبيق على العلامة التجارية الدولية، مما 2 

 يؤدي إلى اختلاط الحلول القانونية باختلاط الدول واةنقمة القانونية.

. يعُد ضابي قانون موقع المال وضابي قانون موقع المشروع من أك ر الضوابي  يوعًا في تحديد القانون الواجب التطبيق، 3 

 إلا أن كلا الضابطين يواجه صعوبات عملية، خاصة في الحالات التي يكون فيها للعلامة وجود فعلي في أك ر من دولة. 

. إن العقود المرتبطة بالعلامة التجارية الدولية تم ل مجالًا خصبًا لتنازع القوانين، ولا سيما في ظل تداخل القواعد  4 

 الموضوعية والشكلية وتعدد القوانين المحتمل تطبيقها. 

. أسهمق الاتفاقيات الدولية في توفير حد أدنى من الحماية القانونية للعلامة التجارية الدولية والحد من تنازع القوانين، إلا أن 5 

 دورها لا يزال جز يًا ولا يرقى إلى توحيد تشريعي كامل. 

. تؤدي القواعد ،ات التطبيق الضروري دورًا فاعلًا في حماية المصالم الجوهرية للدول، وتشكل أدا  مهمة للتخفين من آثار 6 

 تنازع القوانين في مجال العلامات التجارية الدولية. 

 التوصيات ثانياً. 

 في ضون ما توصل إليه البحث من نتا ج، يوصي بما يأتي: 

. ضرور  العمل على وضع قواعد دولية أك ر وضوحًا ودقة لتحديد القانون الواجب التطبيق على العلامة التجارية الدولية،  1 

 بما يقلل من حالات عدم اليقين القانوني. 

 . تعزيز التنسيق بين القوانين الوطنية والاتفاقيات الدولية ،ات الصلة بالعلامات التجارية، بما يحقق انسجامًا تشريعيًا أكبر. 2 

. توسيع نطاق الاتفاقيات الدولية القا مة وتطويرها لتشمل تنقيمًا أك ر تفصيلًا لمسا ل تنازع القوانين المتعلقة بالعلامة  3 

 التجارية الدولية. 

. اعتماد القواعد ،ات التطبيق الضروري بشكل متوازن، بما يضمن حماية المصالم الوطنية دون الإضرار بمبدأ الاستقرار 4 

 القانوني في المعاملات الدولية.

. تشجيع اللجون إلى التحكيم الدولي كوسيلة فعالة لحل منازعات العلامات التجارية الدولية، لما يتميز به من مرونة وسرعة  5 

 في الفصل في النزاعات. 

 
متةةان على الموقع الإلكتروني الآتي:    2007( لسةةةةنةةة  52قةانون العلامةات التجةةاريةة الموحةد لةدول مجلي التعةةاون الخليجي رقم )  )1(

http//sit.eastlaws.com  2/1/2020تاريخ زيار  الموقع في. 

 .769،  2007، 3، العدد21محمد الشلش، حقوق الملكية الفكرية بين الفقه والقانون، مجلة جامعة النجان، فلسطين، المجلد  )2(
 .780محمد الشلش، المرجع نفسه،   )3(



 Journal of Al-Turath University College (JATUC) Vol.43.No.1.2026, pp.374-387 

 

386 
 

في التجارة  . دعو  المشرّع الوطني إلى تحديث التشريعات الخاصة بالعلامات التجارية بما يتلانم مع التطورات الحدي ة 6 

 . الدولية والقانون الدولي الخاص
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